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LA IGP TXISTORRA DE NAVARRA

YA PUEDE VENDERSE CONEL
SELLO DE LA UNION EUROPEA

La UE incluye este producto en su registro de indicaciones geograficas @ 14
empresas se han unido a este proyecto y comercializan 1,5 millones de kilos

« Sagrario Zabaleta Echarte

PAMPLONA - La Indicacion Geografi-
ca Protegida (IGP) Chistorra de Nava-
rra/Txistorra de Navarra/Nafarroako
Txistorra ha obtenido el permiso de
la UE para poder comercializar este
producto en Europa a través de su
sello al quedar incluida en el registro
de la Unién.

Actualmente 14 empresas forman
parte de esta IGP y este afio prevén
comercializar 1,5 millones de kilos, un
25% mas que en 2023. Este reconoci-
miento de la UE abre las puertas a que
la txistorra se distribuya en otros pai-
ses. En los tiltimos 18 meses, a través
de la autorizacién de la indicacién
geogréfica transitoria del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacién,
productores y carnicerias han vendi-
do txistorra en Espafia con el sello IGP.
Sus clientes son la gran distribucién,
el canal HORECA (hoteles, restauran-
tesy cafeterias) y el consumidor final.

Alberto Jiménez Mutiloa, presiden-
te de la IGP Txistorra de Navarra,
manifestd que “este reconocimiento
ampliard la cuota en el mercado
nacional e internacional a través de la
promocioény de la comunicacién con-
junta de la marca de calidad”.

La txistorra se caracteriza por ser
“un producto local y de proximidad,
por lo que para acceder a mercados
europeos hay que trabajar en crear
una tendencia de consumo, porque
no saben en qué momentos comer
este embutido”, explicé Ana Irurita,
secretaria de la IGP Txistorra de Nava-
rra. Por eso, la mayor demanda se
concentra en Navarra, la CAV, Madrid
y Catalunya. “Todas las comunidades
se presentan como potenciales clien-
tes pero si priorizamos, nos gustaria
comenzar por aquellas localizadas en
la Cornisa cantabrica”, detall6 Iruri-
ta. La Txistorra de Navarra tiene éxi-
to en Nueva Aquitania (Hendaya, Pau
y Burdeos) y en paises latinoamerica-
nos por su “tradicién de chorizo fri-
to”, contd la secretaria de esta IGP.

Alberto Jiménez insisti6 en que aho-
ra mismo se encuentran en una eta-
pa “ilusionante de crecimiento tanto
en miembros de la indicacion geogra-
fica protegida como en produccién y
venta”. Y, ¢por qué?

QUE OCURRIO ESTE JUEVES El Diario
Oficial de la Unién Europea publicéd
este jueves el Reglamento de Ejecu-
cién (UE) 2024/2793 de la Comision
por la que se ha inscrito la Indicacién
Geografica Protegida Chistorra de
Navarra/Txistorra de Navarra/Nafa-
rroako Txistorra, una de las marcas
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La Txistorra de Navarra llego este afio al Salén Gourmets de Madrid en una furgoneta de comida. Foto: cedida

| ENBREVE |

@ Los 14 integrantes de la IGP
Txistorra de Navarra. Actual-
mente son 14 las empresas adhe-
ridas a la IGP Txistorra de Nava-
rra: Amezkoa Embutidos, Argal,
Leframa, El Borddn, Arrieta, Car-
nicerias Iriguibel, Hortanco
Embutidos, Carniceria Javier,
Galar foods, Goikoa, Embutidos
Arbizu, Carniceria Arilla, Carnice-
ria Esarte y Carniceria Topero.

@ Histérico. En 2006, empresas
elaboradoras y el gremio de carni-
ceros infentaron crear una marca
de calidad del producto, pero la
iniciativa fracasd. Desde 2009,
este gremio colabord con la
UPNA en estudios que contribu-
yeron al desarrollo de este pro-
ducto autdctono. En 2019, con el
apoyo de Intia, el sector retomo el
proceso iniciado y de nuevo, se
reactivo la asociacién integrada
por productores y gremios. En
2022, obtuvieron el reconocimien-
o de marca colectiva; en 2023
lograron la IGP transitoria; y en
2024 la txistorra ya fue europea.

de Reyno Gourmet, en el registro de
indicaciones geograficas de la Unién.

La regulacién y el registro de las
figuras de calidad (Denominacio-
nes de Origen Protegidas e Indica-
ciones Geogréficas Protegidas)
corresponde a la Unién Europea y
para que sea efectiva es necesaria
su publicacién en el Diario Oficial,
cont6 la IGP Txistorra de Navarra
en una nota.

A partir de ese momento se debe-
ra usar “el logotipo de la Unién para
las IGPsy, de esta forma, se protege
la Txistorra de Navarra a nivel euro-
peo ante usos fraudulentos, ademéas
de certificar y garantizar la calidad
del producto al incorporar el sello
que lo avala”, explic6 Jiménez, quien
agradecio el apoyo del Gobierno de
Navarray de Intia.

ETIQUETA ROJA Y VERDE La IGP Txis-
torra de Navarra dispone de dos eti-
quetas para su producto: una verde
que informa de que ha sido elabora-
da con tripa natural de cordero, que
generalmente suelen usar las carni-
cerias porque hacen producciones
maés cortas; y el rojo, que sefiala que
la txistorra ha utilizado tripa natu-
ral o artificial. ®

“Este reconocimiento
nos permite crecer en
miembros de la IGP, en
produccién y mercados”

ALBERTO JIMENEZ
Presidente de la IGP Txistorra de Navarra




